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COMMUNIQUE DE PRESSE

La r®novation du BTS COMO6 &est e

Depuis septembre 2023, le BTS Communication est entré dans une nouvelle ére avec une
refonte significative du programme ~ | 6®chell e nat.

besoins du marché et a préparer les étudiants a exceller dans le monde dynamique de la

communication.

La refonte du programme s'inscrit dans une vision plus large visant a aligner le BTS Communication
sur un certain nombre do6é®volutions sociales, juridi
n'y a pas de bouleversement absolu entre I'ancien référentiel et le nouveau, ces différentes évolutions
modifient les métiers de la com', leur contenu et les compétences nécessaires pour les exercer. Des

ajustements ont donc été opérés, intégrant les derniéres tendances de la communication humérique, ainsi

gu'un renforcement des compétences rédactionnelles et créatives. Au final, cette réforme offrira aux

étudiants une expérience éducative adaptée aux défis actuels.

(@)

Toutefois, cette refonte ne modifieenrien] * ADN du BTS Communi cation d

la_pratigue avant tout ! Les étudiants ont toujours l'opportunité de travailler sur des projets concrets,

coll aborant avec des prof essi 0n quérir, su-ddleEded seutsrstages, desr n e
compétences directement applicables sur le terrain. La professionnalisation par la pratique au quotidien reste

| 6argument essenti el du choi x du Bt s Co mAes®artraits somtmme

particulierement représentatifs des générations actuelles.

Léengouemé¢mdtal peunance, propos®e depuis 2020 en

do®t ueisant § aussi confirm®. La voie de | 6apprentiss

une professionnalisation renforcée.

Les candidatures pour int®grer | e BTS Codésounmisc at

ouvertes sur Parcoursup. Les étudiants passionnés par la communication, la créativité et le travail d'équipe

sont encouragés a se renseigner (salons, JPO, immersions,...) et a postuler. Les trés bons résultats de la

formation devraient les y inciter.
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REGARDS DE LOE£QUI PE PE£DAGOGI QUE SUR
LE BLOC PROFESSIONNEL

La r®f orme se fixe pour ambition de sbéadapt @igtalisation, ®v o
internalisation des compétences en com' chez les annonceurs au détriment des agences, croissance de
l'entrepreneuriat), aux évolutions technologiques (numérique, data, médias sociaux, développement des
smartphones et objets connectés permettant une communication de plus en plus ciblée), aux évolutions sociales
(moindre acceptabilité de la publicité, prise de conscience environnementale, intégration des problématiques
d'inclusivité, de genre et de non-discrimination), aux évolutions juridiques (protection des données, transition
écologique) et déontologiques (RSE).

ENSEIGNEMENTS PROFESSIONNELS : 3 blocs de compétences

AiDans |l e bloc 1, on soO6int®resse ° I'®Iap|h)11ageaiu|o .l a st
plan de communication. Dans |l e bloc 2, pl ace oncep
de communication : veille créative et technologique, création, production et diffusion des contenus ;
et des solutions de communication sur différents supports, relations techniques et commerciales
(achat) avec les prestataires, controle et évaluation. Enfin, dans le dernier bloc (3), on conseille
l'annonceur et on lui construit une offre publicitaire adaptée. Veille et exploitation d'études
documentaires, construction et positionnement de I'offre publicitaire intégrant des solutions médias
et digitales innovantes, accompagnement des ®quipes comm

Jérdbme GANDOIS, professeur en charge des blocs 1 et 3

ATELIERS DE PROFESSIONNALISATION : objectif portfolio !

AToujours encadr ®s par un bin®'me de
professionnel), les ateliers mettent en pratique et en dynamique les savoirs et
savoir-faire abordés dans les enseignements. On prépare puis on exploite les
stages, on travaille sur les projets personnels ou de groupe. Il y a aussi
| 6intervention de professionnels du
surtout, on produit pour alimenter un portfolio individualisé permettant aux
étudiants de sortir du BTS avec déja un book de productions en poche !

pr seurs

Lydie PIMENTA Nicole ZANINETTI,
professeurs en charge des ateliers de professionnalisation

Horaire hebdomadaire Coefficient

ENSEIGNEMENTS OBLIGATOIRES

Ateliers de professionnalisation n.--

Total bloc professionnel

NOTRE FORMATION
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REGARDS DE LOE£QUI PE PEDAGOGI QUE SUR
LE BLOC GENERAL

CEJM désormais en BTS Communication

ati re Culture £conomique, Juridique et
dé®conomie et de management qui ®t ai e
en programme, chaque mati r e @ieadqué damsres
de | a nouvelle r ®f or me, CEJM Db®n®fic
madaire. Cet enseignement est commun ~ |
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LOENTREPRENEURI AT, une option ~ envisager

Al ntrodui te dan durelcet ense®iemennoptionndl éstoenvisagdée par notre établissement a partir de la
rentrée 2024. Cette option a pour objectif de présenter la création ou la reprise d'une entreprise de prestation de
communication en approfondissant les compétencesrelatv es au busi ness model et au buc

Noura HAMMAMI, professeur en charge de CEJM

CULTURES DE LA COMMUNI CATI ON : priorit® ° | 6®cr

il néy a pas ici de grands changements : l es ®t
campagne de communication, de mobiliser des références culturelles variées, celles des cibles
comme celles des annonceur s, a eux-mémedded nmessagesnsur c a p
tout type de support... La r®forme insiste sur |
fin des TD f £ cqgroupel afie seddévelepper ldsecomipétences rédactionnelles des
®tudi ants. 0

Yannick BOYER, professeur en charge des Cultures de la Communication

Horaire hebdomadaire Cours | TD | Total Coefficient

ENSEIGNEMENTS OBLIGATOIRES

Culture économique, juridique et managériale .
Langue vivante A (Anglais ou Espagnol)

ENSEIGNEMENTS FACULTATIFS

Langue vivante B (Anglais ou Espagnol) .-

Total bloc général
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L6OADN DU Bt sComAgen DEMEURE n COMO

Ce qui fait que | e BTS Communication doAgen est si C
monde professionnel. En effet, rares sont les formations du Sud-Ouest a proposer des projets réels. Les
étudiants ont la possibilité des la premiére année de travailler avec nos nombreux partenaires. Les stages,
obligatoires en premi re et deuxi me ann®e, ai nsi gue
professionnalisant de la formation.

Les projets Aproo collectifs

Le BTS propose aux étudiants de travailler sur des projets réels avec des professionnels lors des ateliers. En
effet, les étudiants sont confrontés a la recherche en temps réel de solutions de communication pour les clients venant
demander notre aide. Cel a paeutmernomax, ®dtudd@adasptddr tireurpd

/;90/// j{//j %ﬂm h ulo 9 E, ssE ME p

Les actions personnelles

de CANNE

Pour compléter leurs compétences, en vue du BTS, les étudiants ont la possibilité de mener des actions
personnelles auprés de petites entreprises ou associations. Ces actions personnelles sont conduites de bout en bout

par | 6®tudi ant, de | a prospection du partenaire ~ | a con
Les stages
Durant | a formation, | es ®tudiants ont | édobligation d
Deux stages en premiere année : Un stage en deuxiéme année :
ma B semaines noveddc &mlibsenaines

Mmin : 7 semaines
Les stages ont pour objectif dbéaccro tre | es comp®tences
Les étudiants peuvent effectuer leurs stages auseinddent repri sdéa@mi vieetsr,ati ons pul
collectivitéster r i t ori al es et dbassociations.

lIs nous ont déja fait confiance :

>

AGENCE MACAO

L'AGENCE CREATIVE HAUTE EN COULEUR

W -
R SUA
OFFICE DE TOURISME 108
GRAND VILLENEUVOIS l

IMPRIMERIENROUTAGE

Storvs
buZZ em il e A
@J u | I e EVENEMENTIEL, LOCATION ET VENTE
objets pub DE GONFLABLES AQUATIGUES PREMIUM

D2CcEM
@)PUBLIVER t“&G MJM[S

Communication Visuelle Association Mouvement Jeunesse Monte Le Son NOS PRO JETS
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LOALTERNANCE | NTERVI EWS CROI Sf

I ntroduite en 2021, |l a voie de | 6alternance est

possi

et assumeé qui est gage de réussite pour tous : étudiants, entreprises supports et équipe de suivi enseignante.

Pourquoi | 6al t er nanraxgemeannép® ur quoi en d
ALa premi re ann®e en pr®sentiel of fre ®t u
perturbations liées au passage des études supérieures.
Léalternance per met aux ®tudiants de combiner (
favorisant une acquisition plus compléte des compétences professionnelles. Cette deuxieme année
en alternance permet de préparer les apprentis aux exigences du monde professionnel.
De plus, la premiére année en voie scolaire permet une adaptation de la formation a chaque étudiant,
car tous ne sont pas préts pour une formation en alternance, et nombreux préférent continuer leur
cursus en voie scolaire.
Léal terbremsncears g®n®r al ement adapt ®e, et ce choi x t °t
aux ®l "ves de se concentrer sur | 6acquisition des bases
comp®tences solidesuaevandtudcdemei sag®e au sein doéune entr
Philippe BOS, professeur en charge du bloc 2 et du suivi des alternants
Pourquoi avoir choi si de faire | 6alternance en deuxi me
ATout d' abord, | "'alternance me ngssangexdcquises aurmaitst r e prati
de ma formation tout en les alliant & une expérience concréte en entreprise. Cela me semble étre
une opportunité idéale pour développer des compétences professionnelles dans le domaine de la
communication. De plus, l'alternance offre la possibilité d'acquérir une vision plus compléte du
monde professionnel. C'est une chance d'appréhender la réalité du terrain, de tisser des liens avec
des professionnels du secteur, et de m'immerger pleinement dans le milieu de la communication.
Enfin, | 6alternance repr®sente pour moi une de d
en étant toujours en étude.
Je suis convaincue que cette approche va non seulement renforcer mes compétences, mais également me donner une
longueur d'avanceent er mes d' empl oyabilit® ° la fin de ma formati or
Clarisse GORNJEC, étudiante de deuxieme année en alternance chez Pokéya
I "1 nt ®r °t déavoir un al ternant au s de
il nous sembl e i mportant déai der j et
professionnelles, cbest pour cela que nous avons
Quant ° | "entreprise, cela nous a paretavasmatsauwss por
une touche de jeunesse. Cbest cet ®change nt er |

avoir un alternant dans une entreprise. o

Adeline GASTAL-BUISSON, tutrice en entreprise chez Publiver

Etlr".*-.

NOTRE ALTERNANCE
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PORTRAI TS DOGETUDI ANTS

LeBTSComAgen r®unit une soixantaine doé®tudiants (pr emi
alternants. Leurs parcours, leurs objectifs professionnels peuvent étre différents, mais leurs attentes en termes
de formation sont souvent identiques : encadre ment , sui vi et professionnali-sati
eux.

Alexi, étudiant de deuxiéme année, en alternance

Alexi Boniface, agé de 20 ans et originaire de Casteljaloux, réside dans un appartement a Agen pour
ses études. Passionné de football, il consacre une partie de son temps libre a cette activité extra-
scolaire qui lui tient ° c¢ciur. Ayant obtenu wu
a initialement opté pour une premiere année en IUT Techniques de Commercialisation. Cependant,
cette formation ne lui correspondait pas et a décidé de se réorienter vers le BTS Communication.

aur @

I a fait ce choix car cette formation professionnelle lui offre une approche globale de la
communication sans se limiter a un seul aspect. Alexi apprécie également la dimension liée aux
relations commerciales. De plus, son choix de suivre le BTS Communication & Agen lui permet de rester proche de son
lieu de résidence principale.

Il a pris la décision de poursuivre sa deuxieme année en alternance pour l'acquisition de compétences et de
connaissances nouvelles, ainsi que pour la mise en pratique des compétences théoriques acquises en premiere année.
De plus, cette expérience lui offre I'opportunité d'explorer de nouveaux horizons dans le monde professionnel. Enfin,
l'alternance lui permet de financer son année et de gagner en indépendance financiere.

Charlotte, étudiante de premiere année

Charlotte Dubos est originaire de Mont-de-Marsan et est éleve en lére année. Celle-ci est
passionn®e par | e tennis qubelle pratique en par
effectue lorsde sesvacances. Apr s un Baccal aur ®at Technol ogi que
en septembre 2023 vers le BTS Communication pour son aspect professionnalisant et les débouchés
possibles apres obtention du dipldme. En effet, celle-ci souhaite exercer un métier dans
lév®nementi el, domaine auquel el l e attache de | 6ir

Charlélie, étudiant de deuxiéme année et auto-entrepreneur

Char | o, dencedosdée durant I'été 2023 par Charlélie, étudiant en 2éme année de la promotion
2024, illustre I'esprit d'entreprise des jeunes. A seulement 19 ans, Charlélie a, en effet, déja concrétisé
son projet entrepreneurial.

Face a une demande croissante d'étudiants intéressés par l'auto-entrepreneuriat, l'introduction d'un
enseignement optionnel dées la rentrée 2024 s'avere opportune. Cette option, intégrée a la formation,
offre aux étudiants la possibilité de développer leurs compétences entrepreneuriales et leur permet de
créer leurs propres activités pendant ou apres leurs études.
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